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NUEVOS NICHOS DE NEGOCIO

LOS MAS DESTACADOS EN COSMETICA

Datos de la patronal Stanpa sobre las ventas de dermofarmacia por ca-

[a ‘dermo’ ‘engancha’ a los genéricos,
Que [ ven como un drea en expansion

Los laboratorios de EFG observan que la farmacia recurre a la cosmética para
recuperar parte del margen perdido y por eso estan aterrizando en este campo

GEMA SUAREZ MELLADO
gsuarezm@correofarmaceutico.com
Elsector de la dermofarma-
cia no ha sido ajeno a la cri-
sis, como demuestran los
datos de IMS que apuntan
una caida de las ventas del
2,2 por ciento en 2012. Sin
embargo, desde la patronal
Stanpa se apunta que la
cosmética en el farmacia
cerrd el pasado afio con un
crecimiento cero.

A pesar del ligero baile de
cifras, los expertos coinci-
den en el buen tdndem que
forman cosmética y farma-
cia y las amplias posibili-
dades de negocio que repre-
sentan unidas. Esta reali-
dad no es ignorada por los
laboratorios de medica-
mentos, en concreto los fa-
bricantes de genéricos, al-
guno de los cuales ya estan
diversificando sunegocioy
aterrizando en este campo.
Es el caso de compaiiias
como Stada, Cinfa o Kern
Pharma.

El mas veterano de estos
tres ejemplos es Stada, que
tiene en el mercado la gama

Ladival, con méas de 30 afios
en Europa, y otros produc-
tos como Multilind, para
pieles atopicas, extrasecas
y secas, y Wickel Spray,
para las irritaciones de la
zona del pafial del bebé y de
personas mayores. En Es-
pafa, Stada integrd este
drea negocio en 2009 con
la creacion de Stada Consu-
mer Health.

La decision de este labo-
ratorio de conquistar este
nicho de negocio respon-
de, segtin sus responsables,
a dos objetivos: "Potenciar
nuevas areas aprovechando
el know how de la compa-
fiia y continuar con el pro-
ceso de internacionaliza-
cion”. En la actualidad los
productos para el autocui-
dado de la salud represen-
tan cerca del 35 por ciento
de la facturacién de Stada
en el a&mbito internacional.
“Creemos que es un area
con oportunidades, aunque
el elevado nivel competiti-
Vo exige una inversion im-
portante en el desarrollo y
lanzamiento de productos

O La elevada
inversion que
supone lanzar un
cosmeético solo
se recupera a
largo plazo

de alta calidad y que apor-
ten un valor diferencial a la
farmacias”, senalan a CF
desde Stada.

EN LA SALUD Y EN LA ENFERMEDAD
Enel caso de Cinfa, su linea
Be+ esta en el mercado des-
de hace tres afios, y esta
compuesta por 12 gamas
con 32 cosméticos, mas una
gama de fotoproteccién con
diez productos mas.

La incursién de Cinfa en
la dermolajustifican expli-
cando que la farmacia “hoy
mas que nunca necesita
profundizar en su papel de
agente sanitario que no
esta ahi solo en laenferme-
dad sino también en la pre-
vencion y en la salud; ade-

mas, la piel y su bienestar
es uno de los principales
motivos de consulta y preo-
cupacion del consumidor”,
sefiala Gracia de Carlos,
responsable de Dermofar-
macia de Cinfa. En su opi-
nioén, “esta especializacion
tendra como consecuencia
nuevos horizontes de nego-
cio para la farmacia, ma-
yores ventas y més rentabi-
lidad, lo cual es muy nece-
sario para garantizar el mo-
delo”."Nosotros -continta-
tratamos de colaborar con
la farmacia para realizar de
la mejor forma posible esta
transicién con nuevos ser-
vicios, con productos dife-
renciales, con formacion,
con servicios de diagnosti-
co de la piel y con un equi-
po de expertos”,

Estas posibilidades de
crecimiento y rentabilidad
de la dermofarmacia son
evidentes, pero Gracia de
Carlos toca tierra y afirma
que para los laboratorios
esa rentabilidad es mas a
largo plazo.Y es que “las ne-
cesidades de inversion son
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muy importantes y hace
falta un recorrido hasta po-
der recuperarlas”, como
también sefialan desde Sta-
da. "El laboratorio que
aborde esta categoria sin la
voluntad de investigar e in-
vertir tanto en el desarrollo
de producto como en el drea
comercial -advierte De Car-
los- no ofrecera nada rele-
vante ni al consumidor ni
alas farmacias y no tendra
éxito”. Datos de la compa-
fila muestran que el presu-
puesto de Cinfa para suim-
plementacion desde que se
lanzo hasta su completo de-
sarrollo en 2017 es de 25

millones de euros. Esta in-
version da resultados, se-
gun De Carlos, quien sefia-
la que la division de Consu-
mer Health aporta un tercio
del crecimiento de Cinfa.
Tanto unos como otros
son conscientes, y asi lo
aprovechan, de que el far-
macéutico esta cada vez
mads volcado con la dermo-
farmacia y "busca ser com-
petitivo”, afirma De Carlos.
Ademas, el farmacéutico
“ha asumido que el autocui-
dado es un area de creci-
miento que le puede ayudar
a recuperar el margen per-
dido”, afirman en Stada.



